Population étudiée : Territoire parmi "Marennes-Oléron”
Taille de I'échantillon : 47 réponses

CHARENTES :
TOURISME Prlntemps (avril & juin)
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Pour visualiser les résultats des Charentes, veuillez cliquer ici.

K‘Satisfaction globale - Affentes \

Printemps *** 70% Moins bie:t‘;]ue prévu

kR s kkk

Juin

SRR S R
satisfaits satisfaits

Chiffre d'affaires

par rapport a 2022
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Hotels kS
Hétels de plein air
Meubles
Chambres d'hotes

Sites de visite 71% 29%

Fréquentation globale
par rapport a 2022
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37% 39%
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Hotels 78%

Hétels de plein air 57% 14%

Meublés 20% 60%

Chambres d'hétes 38% 25%

Sites de visite 67% 22%

Fréquentation francaise & étrangeére
par rapport a 2022
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Fréq. francaise 26% 330/0

Typologie de clientéles
par rapport a 2022

e

Séniors 22% 1%

Famille 23% 2% 88%

Groupes 8% @% @%
Proximité é?% @ % %9%

33% 36%

Fréq. étrangére
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Population étudiée : Territoire parmi "Marennes-Oléron"

Taille de I'échantillon : 47 réponses

Principales
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ﬁ Les impacts positifs sur I'activité
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raisons évoquées

Les impacts négatifs sur I'activité

La hausse des
0
ore N 64%
La météo - 33%

Le contexte
0
geéopolitique - 33%

Clienteles étrangéres

Top 3 des nationalités

33%

25%

16%

Belgique Allemagne Pays-Bas

Pourcentage de répondants ayant cité cette clientéle

Evolution des nationalités

Royaume-Uni 64%

Pays-Bas 62%

Allemagne 39%

Belgique 29% 25%

@ Enhausse Stable @ Enbaisse
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Population étudiée : Territoire parmi "Marennes-Oléron"
Taille de I'échantillon : 47 réponses

Impact de la hausse des prix Taux d'occupation

i

A moitié plein
_I_a f‘requentanon_ d_e§ 35% 65%
clientéles de proximite

Evolution des comportements

Faible
(26%)

Réservations de derniéres minutes Dépenses des touristes Sensibilité au durable

28%

@® Enhausse @ Stable @ En baisse @ Enhausse @ Stable @ En baisse En hausse @ Stable @ En baisse

Tendances a venir

1ére quinzaine de juillet
2éme quinzaine de juillet
2éme quinzaine d'aolt -

@ Enhausse Stable @ En baisse

Contact dédié
En partenariat avec I'office de Tourisme de

CHARENTES TOURISME Marennes-Oléron

Soléne AUBINEAU == CtIARENTES

Responsable Data & Intelligence Touristique TOURI SM E
1 Booster d'activité

s.aubineau@charentestourisme.com




